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Küchenlust statt Corona Frust?!
Wie Corona die Küche zum Star der Wohnung macht.
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Kochen als neues Corona-Hobby.

Küchenlust statt Corona Frust

Der Lockdown führte zu steigendem Umsatz in der Küchenindustrie.
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Küchenhersteller sind klare Profiteure des Corona-Booms.

Küchenlust statt Corona Frust

Statistisches Bundesamt Jahresbericht für Betriebe im Verarb. Gewerbe. IfD Allensbach Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse 2020. GfK Market Intelligent POS Tracking 

Die Nachfrage 
nach Küchengeräten 

ist im Lockdown stark 
gestiegen, um

+ 8,9 % 
zum Vorjahr.

5,21 Millionen 
Deutsche wollen in den 

nächsten 1-2 Jahren 
ihre Küche renovieren 
oder modernisieren.

Umsatz der deutschen Küchenmöbelindustrie (in Mill. €)

4694,07 4981,23 5117,80 5345,23 ?

2017 2018 2019 2020 2021

Der Aufwärtstrend hat sich nochmal verstärkt 
und auch für die Zukunft wird geplant.

Foto: Kerkez / iStock
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Datenerhebung: LifeCare.Network und K&A BrandResearch AG 
im Rahmen des Kitchen Innovation Award 2021

Befragungsart: Online-repräsentativ in Deutschland

Stichprobe: n = 1.500 

Interessierte und Entscheider für Küchen und Küchenausstattungen 
in den drei Generationen Babyboomer, Gen X und Gen Y

Zentrale Fragen:  Was hat sich während des Lockdowns verändert?

 Welche Trends haben sich entwickelt?

 Werden diese Trends fortgesetzt?

 Wo liegt der Unterschied zwischen den Generationen?

 Welche neuen Trends sind für die Zukunft erkennbar?

K&A hat nachgefragt.

Küchenlust statt Corona Frust

Küche & Kochen 
unter Corona
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Generationen als Basis für Kaufentscheidungen.

Küchenlust statt Corona Frust

Generation X

• Möchten klare Kanten gegen die Traditionen 
ihrer Vorgänger zeigen 

• Aufgewachsen im wirtschaftlichen 
Aufschwung

• Geprägt von Wiederaufbau-Generation
• Kulturelle Prägung: kalter Krieg, Wirtschafts-

wunder, 86er-Bewegung, beginnende 
Bildungsexpansion

• Freigeist vs. Arbeitstier

• Halten vom politischen Systemkampf genauso 
viel wie vom Vorschreiben fixer Lebensstile

• Aufgewachsen mit Systemwechseln und 
wirtschaftlichen Rezensionen

• Leistungsstark und ehrgeizig 
• Kulturelle Prägung: Mauerfall, Computer, 

Handy, Wirtschafts- und Ölkrise, Zunahme der 
Scheidungsraten

• BWL vs. Rebell

• Aufgewachsen in einer Zeit mit historisch 
einmaligen Freiheiten in Kombination mit 
techn. Paradigmenwechsel

• Haben unendliche Möglichkeiten und befinden 
sie sich im Konflikt zwischen persönlichem 
Genuss und Gutmenschentum

• Kulturelle Prägung: Smartphone, Soziale 
Netzwerke

• Ich-Fokus vs. Wir-Verantwortung

Generation Y

Jahrgang 1950-64, heute: 57-71 Jahre Jahrgang 1965-79, heute: 42-56 Jahre Jahrgang 1980-94, heute: 27-41 Jahre

Fotos v.l.n.r. dragana991/iStock, 2 x Sahara Prince/Shutterstock, Mangostar/Shutterstock, LSOphoto/iStock, stockfour/iStock
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Verändert Corona Ernährungsgewohnheiten?

Küchenlust statt Corona Frust

Deutschland, wie es isst - Der BMEL-Ernährungsreport 2021, Zusatzfrage. Details: Deutschland; forsa; 2015 bis 2021; ca. 1.000 Befragte; ab 14 Jahre

Corona hat die Lust am Kochen angekurbelt.
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Seit Corona koche ich 
häufiger als zuvor. 

Es ist mir wichtiger 
geworden, selbst zu kochen.

Angaben in %

40 38 46 52

23 %Wie häufig wird zuhause täglich selbst gekocht?

62 %

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
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Die Lust am Kochen steigt weiter.

Küchenlust statt Corona Frust

K&A Kücheninnovation Award 2021
Q9: Hat sich die Nutzung Ihrer Küche innerhalb des letzten Jahres geändert? Q12: Hat sich ihre Einstellung zum selber kochen innerhalb des letzten Jahres geändert

Vor allem Gen Y entdeckt das Kochen für sich und kocht öfter und aufwendiger.
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Haben sich innerhalb des letzten Jahres 
häufiger in der Küche aufgehalten

Kochen wieder mehr 
aufwendigere Gerichte selbst

30

10

50

Babyboomer
Gen X
Gen Y
Angaben in %

Besonders Gen Y hat die Zeit 
genutzt, um mehr zu kochen 

und zeigt sich dabei 

experimentierfreudiger mit 

neuen Rezepten und Gerichten.
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Im Lockdown haben viele Menschen die Lust am Kochen (wieder) entdeckt.

Küchenlust statt Corona Frust

K&A Studie 2020 Küche statt Limousine? Von der Kochnische zum neuen Statussymbol

+ 11 % 
Gen X kochen 

gemeinsam mit 
Familie und 
Freunden.

+ 16 % 
Gen Y kochen 

häufiger selbst.

In 2020 verbrachten Verbraucher deutlich mehr Zeit in den eigenen vier 
Wänden, die Aufenthaltszeit in der Küche blieb dabei auf hohem Niveau.

+ 14 % 
Babyboomer 

kochen wieder 
mehr selbst.

Fotos v.l.n.r.  Rawpixel.com/Bigstock, svetikd/iStock, PeopleImages/iStock by Getty Images

Durch die viele freie Zeit wurde die Lust am Kochen wiederentdeckt
und das Interesse etwas neues auszuprobieren geweckt.
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Smarte Küchengeräte versprechen vor allem Gen Y eine Steigerung an Effizienz.

Küchenlust statt Corona Frust

K&A KüchenInnovationAward 2021/ Q13: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien, wenn Sie selbst zuhause kochen? (Top Box 4 + 5 = sehr wichtig)

Wenn ich selbst zuhause koche, muss 
es möglichst schnell gehen.

Technische Unterstützung durch 
smarte Küchengeräte ist mir sehr wichtig.

49

49

38

31

27

20

Babyboomer
Gen X
Gen Y
Angaben in %
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77 % 
legen bei Hausgeräten vor allem Wert auf 

Funktionalität und einfache Bedienung.

Küchenlust statt Corona Frust

Zukunftsinstitut Connected Trendstudie: Küche & Haushalt nach Corona „The New Normal” – Der Bedeutungswandel von Küche, Kochen und Haushalt seit dem Lockdown

Home-Office

Digitale 
Küchengeräte

Digitales Lernen

Smart Home

Online
Shopping

Der Digitalisierungsschub durch Corona weckt auch den Wunsch 
nach effektivem Alltagsmanagement.

30 % 
möchten digitale Tools in den 

Alltag integrieren.

13 % 
sagen, dass seit Corona intelligente Technik 

und digitale Vernetzung für sie 
im Haushalt wichtiger geworden ist.

Foto: Oatawa/iStock; Icons: Home-Office Fourleaflover/iStock, Lernen PeterSnow/iStock, Kochbox SirVectorr/iStock,Smart Home fonikum/iStock, Kühlschrank nickylarson974/iStock
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88 %
wünschen sich von der 

Küchenausstattung 
Arbeitserleichterung 

und Zeitersparnis.

Kriterien beim Kauf von Küchengeräten.

Küchenlust statt Corona Frust

K&A KüchenInnovationAward 2021/ Q8: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien beim Kauf von Küchengeräten? (Top Box 4 + 5 = sehr wichtig)

Platzsparende Küchengeräte 
(Minitoaster, -küchenmaschine)

54

51

53

53

44

42Großteil der Arbeit wird von 
intelligenten Küchenmaschinen 
übernommen.

Foto: Paulaphoto/iStock

Babyboomer
Gen X
Gen Y Angaben in %
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Kriterien beim Kauf von Küchengeräten.

Küchenlust statt Corona Frust

K&A KüchenInnovationAward 2021/ Q8: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien beim Kauf von Küchengeräten? (Top Box 4 + 5 = sehr wichtig)

Für 27 %
der Gen Y ist digitale 

Vernetzbarkeit beim Kauf 
von Küchengeräten von 
relevanter Bedeutung.

Foto: izusek/iStock

Bei Gen Y stehen vor allem digitale Funktionen der 

Küchengeräte, die das häufige und aufwendigere Kochen 

vereinfachen, hoch im Kurs (Steuerung der Küchengeräte 

per App, internetfähiger Kühlschrank)



13

Küchenlust statt Corona Frust

Zukunftsinstitut Connected Trendstudie: Küche & Haushalt nach Corona “The New Normal” – Der Bedeutungswandel von Küche, Kochen und Haushalt seit dem Lockdown 

48 % 
der 16-35-Jährigen 

würden öfter kochen, 
wenn sie intelligente 

Hausgeräte dabei 
unterstützen.

Foto: piranka/iStock by Getty Images

Zukunftspotenzial bei smarten Küchengeräten, die das 
Kochen und eine gesunde Ernährung vereinfachen.

35 % 
der 36-54-Jährigen setzen 
auf Hightech-Präzisions-

geräte, um optimale 
Ergebnisse in der Küche 

zu erzielen.

63 % 
der über 55-Jährigen 

wünschen sich 
intelligente Hausgeräte, 

die ihnen bei einer 
gesunden Ernährung 

helfen.

18 % 
der 36-54-Jährige fänden 

es toll, mithilfe einer 
Kamera jederzeit in ihren 
Kühlschrank schauen zu 

können.
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Babyboomer
Gen X
Gen Y
Angaben in %

Internet der Dinge im Küchenbereich stößt vor allem bei der Gen Y auf hohe und steigende 
Kundenakzeptanz. Der Besitz von Smart Home-Küchengeräten nach Generationen: 

Küchenlust statt Corona Frust

K&A KüchenInnovationAward 2017 - 2021/ Q16: Besitzen Sie bereits solche Smart-Home-Küchengeräte?

2
3

4

3

4
5

8 88

11

5

8

11

12

18

2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021

Smart Home-Boom auch bei vernetzten Küchengeräten?
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Küchenlust statt Corona Frust

K&A KüchenInnovationAward 2021/ Q22: Wie glauben Sie, ernähren wir uns in der Zukunft? Für wie relevant sind aus Ihrer Sicht die folgenden Trends? (Top Box 4 + 5 = sehr relevant)
Zukunftsinstitut Connected Trendstudie: Küche & Haushalt nach Corona “The New Normal” – Der Bedeutungswandel von Küche, Kochen und Haushalt seit dem Lockdown 

29 % 
der 36-54-Jährigen können 
sich für die Zukunft Kühl-

schränke, die Lebensmittel 
eigenständig nachbestellen 

und liefern lassen 
vorstellen. 35% 

der Gen Y sieht den Trend 
der automatischen Zutaten-
Lieferung für die Zukunft als 

sehr relevant.

Kochen ohne Einkaufsstress und ohne Küchenchaos? Convenience-Lösungen von morgen.

Wie kochen wir in der Zukunft? Vor allem Gen Y ist offen für smarte Commodity
durch Kochboxen-Lieferdienste  und intelligente Küchengeräte.   

Foto: Smarter Kühlschrank AndreyPopov/iStock, Kochbox Svetikd/iStock by Getty Images
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Die Digitalisierung geht voran: Selbst das gemeinsame Kochen wird digitalisiert.

Küchenlust statt Corona Frust

*K&A KüchenInnovationAward 2021/ Q13: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien wenn Sie selbst zuhause kochen? (Top Box 4 + 5 = sehr wichtig) 
**Zukunftsinstitut Connected Trendstudie: Küche & Haushalt nach Corona “The New Normal” – Der Bedeutungswandel von Küche, Kochen und Haushalt seit dem Lockdown 

26 % 
der 16- bis 35-Jährigen 
haben schon mal ein 

Kochvideo aufgenommen 
oder kann sich vorstellen, 

dies künftig zu tun.**

Foto: visualspace/iStock by Getty Images

Mir ist wichtig 
Koch-/Rezepttipps 
über Social Media 
auszutauschen.**

21 %

In meiner Küche koche 
ich gern mit anderen live 

über Social Media-Kanäle.*
17 %
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Food-Fotos und Inszenierungen im 
Statussymbol Küche als Ausdrucksmittel 

der Selbstdarstellung. 

Laut einer YouGov Omnibus-Studie mit 

1035 Personen, haben zwei von drei 

Deutschen schon mal ihr Essen abgelichtet. 

Jeder vierte davon, hat es in einem sozialen 

Netzwerk gepostet.

Gen Y kocht nicht nur öfter, sie setzen ihr Essen auch in Szene und teilen es im Netz. 

Erst das Foto, dann darf gegessen werden.

Küchenlust statt Corona Frust

K&A KüchenInnovationAward 2021/ Q13: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien wenn Sie selbst zuhause kochen? (Top Box 4 + 5 = sehr wichtig)

Mir ist wichtig, dass ich 
die Arbeitsschritte und das 

Ergebnis teilen kann 
(auf YouTube / Instagram).

16 %

Foto: AleksandarNakic/iStock by Getty Images
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Urlaubsgeld fließt in die Küche.

Die Küche bleibt der Mittelpunkt der Wohnung. 
Es wird weiterhin geplant, in die Küche und ihre Ausstattung zu investieren. 

Arbeitserleichterung mit Smart-Home-Küchengeräten.

Smart-Geräte für die Küche werden immer beliebter. 
Vor allem Gen Y legt viel Wert auf Arbeitserleichterung beim Kochen. 

Social Media für gemeinsames Kochen.

Sich beim Kochen zu filmen oder das fertige Gericht in den sozialen Medien zu teilen, 
ist zur gängigen Praxis geworden.

Die Zukunft der Küche: Drei zentrale Outcomes!

Küchenlust statt Corona Frust
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Wenn Sie mehr über die Eigenstudie
wissen möchten:
Andreas Putz a.putz@ka-brandresearch.com

Dr. Uwe Lebok u.lebok@ka-brandresearch.com

Näher dran an uns Menschen
K&A-Eigenstudie Nr. 57Foto © PhotoDim / Shutterstock

mailto:a.putz@ka-brandresearch.com
mailto:u.lebok@ka-brandresearch.com
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